Varumarkesplattform

En varumarkesplattform ar ett strategiskt styrdokument i den varumarkesbyggande
processen.

Syftet med varumarkesplattformen ar att tydliggéra de egenskaper och varden som
man vill att kunder och andra kontaktpersoner ska forknippa med varumarket. Den
ska fungera som en grund for all kommunikation som féretaget genomfdr, bade internt
och externt.

Med en tydlig varumarkesplattform, finns goda férutsattningar att varda och utveckla
varumarket pa ett konsekvent och tydligt satt. Varumarkesplattformen blir en bas for
bl a din marknadsplan, kommunikationsplan och designmanual. Ar ditt varumarke
tydligt och konsekvent, blir det lattare for kunden att kdnna igen det, associera vissa
varden till det och ta ett kdpbeslut.

I varumarkesplattformen beskrivs t ex foretagets vision och affarsidé, varumarkets
positionering, identitet och s k Brand Positioning Statement. Varumarkesplattformen
svarar pa fragor som: Vilka kunder vénder vi oss till? Vilka varden kan vi tillféra
kunderna? Pa vilket satt skiljer vi oss fran andra? Vad vill vi att kunden associerar oss
med?

Vi hjalper dig - i nara samarbete - att ta fram din varumarkesplattform. Valkommen
att héra av dig! L




